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Anotacija. Zmoniy igsilavinimas, gebéjimai ir noras nuolat tobuléti yra Salies ekonomikos ir vystymosi pazangos pa-
grindas. Aukstojo mokslo institucijos yra blitent tos organizacijos, kurios suteikia zmonéms pacias naujausiy ziniy, ugdo
reikalingus gebéjimus, lemia kulttirinj ir dvasinj tobuléjima, skatina progresa. Straipsnyje suformuotas Salies jvaizdzio
raiskos aukstojo mokslo kontekste struktiirinis modelis bei atlickamas kiekybinis tyrimas, kurio metu nustatomi statisti-
niai ry$iai tarp Salies jvaizdzio ir aukstojo mokslo komponenty. Aiskinamasi, kurie komponentai yra svarbiausi su Lie-
tuvos aukstuoju mokslu susijusiems ketinimams. Autoriai zvelgia i§ dviejy komponenty pozitrio perspektyvos ir atlike
mokslings literatiiros analiz¢ ankstesniuose savo tyrimuose priima salyga, kad jvaizdj sudaro kognityvinis komponentas
(isitikinimai) ir emocinis komponentas (emocijos). Straipsnyje parengta Salies jvaizdzio metodika gali buti taikoma ku-
riant Salies jvaizd] aukstojo mokslo kontekste, o nustatytas atskiry jvaizdziy komponenty prioritetiSkumas ir tarpusavio
rysiai gali pateikti reikSmingy jzvalgy kuriant ilgalaikes strategijas.

Raktiniai ZodZiai: Salies jvaizdis, aukstojo mokslo jvaizdis, jvaizdzio komponentai.

Ivadas

Visas pasaulis yra tarsi viena rinka, kur salys turi
varzytis dél investuotojy, turisty, vartotojy, studen-
ty, versliy ir kiirybingy Zmoniy, tarptautiniy sporto
ir kult@iros renginiy, tarptautinés ziniasklaidos, ki-
ty Saliy gyventojy bei valdzios démesio ir pagar-
bos. Dauguma Zzmoniy ir organizacijy neturi daug
laiko susipazinti, kokia i§ tikryjy yra tam tikra Sa-
lis, todél savo nuomong ir sprendimus grindzia eg-
zistuojanciu Salies jvaizdziu. Stiprus Salies jvaizdis
padeda jgyti kity valstybiy palankuma, daryti jta-
ka tarptautinei bendrijai, siekti savo interesy, su-
kuria pridéting verte Salies prekéms, paslaugoms,
zmonéms, verslo aplinkai, suteikia strateginj pra-
naSumg pasaulinés Saliy konkurencijos aplinkoje,
veikia nacionalinio identiteto raidg — padeda diegti
naujas, pozityvias vertybes, sudaro salygas pazan-
gesnei ir patrauklesnei tikrovei. Menkas Salies zi-
nomumas tarptautinéje erdvéje lemia vangy uZzsie-
nio valstybiy doméjimasi $alimi, silpnina galimybe
konkuruoti tarptautiniu mastu, neleidzia iSnaudoti
ivairiy palankiy galimybiy. Pasak P. W. J.Verlegh
ir B. E. M.Steenkamp (1999), salies jvaizd] gali-
ma apibrézti kaip konkrecios Salies Zzmoniy, prekiy,
kulttiros ir nacionaliniy simboliy jsivaizdavima, ku-
rio pagrindas yra emociniai ir kognityviniai kom-
ponentai.

Galima teigti, kad Salies jvaizdis yra sudétinis
konstruktas, kuris apima ir su Salimi susijusius jsi-
tikinimus, ir emocinius aspektus bei gali biiti api-
bréztas kaip pozitiris i Salj, nes biitent pozitiriai yra
palankaus arba nepalankaus atsako nuostata tam
tikram objektui. K. P. Roth ir A. Diamantopoulos
(2009) teigia, kad pozilirio teorija yra tinkamiausia
paaiskinti palanky arba nepalanky Salies jvertinima.

I$nagrinéjus tokiy mokslininky, kaip I. D. Ne-
benzahl ir kt. (2003), K. Dinnie (2008), S. Anholt
(2007), N. Morgan, A. Pritchard ir R. Pride (2002)

nuomone apie Salies jvaizdj, pastebima, jog akcen-
tuojama mokslo reiksmé. Taip pat daug mokslinin-
ky tyré Salies jvaizdzio efektg dél studenty uZsie-
nio universitety pasirinkimo ( Srikatanyoo, Gnoth,
2002; Bourke, 2000). Galima jzvelgti mokslo, ug-
dymo sistemos, jy siilomy paslaugy tiesiogines
ar netiesiogines sgsajas su atskiromis salies jvaiz-
dzio dimensijomis, be to, Salies jvaizdis turi jtakos
mokslui. Deja, néra detalesniy teoriniy jzvalgy ar
bent pirminiy empiriniy tyrimy, kurie leisty iden-
tifikuoti ir pagristi Salies jvaizdzio bei jos auksto-
jo mokslo jvaizdzio tarpusavio jtakos rysiy buvima,
taip pat pasigendama Salies jvaizdzio raiSkos auks-
tojo mokslo kontekste koncepcijos ir tyrimo ini-
ciatyvy. Galima teigti, kad Salies jvaizdzio raiska
aukstojo mokslo kontekste yra svarbi marketingo
moksle plétojant jvaizdzio koncepta, todél didéja
moksliniy studijy, padésianciy apibrézti bei pagrjsti
ir Salies, ir aukstojo mokslo jvaizdziy sudétj, iden-
tifikuoti ir patikrinti Siy dviejy jvaizdziy tarpusavio
itakos ry$iy buvima, i$skirti Salies jvaizdzio raiskos
aukstojo mokslo kontekste galimybes.

Visi i§vardyti argumentai leidzia ieskoti naujau-
siomis marketingo mokslo koncepcijomis paremty
Salies jvaizdzio raiskos perspektyvy. [vaizdzio kon-
ceptas marketingo moksle yra nagrinéjamas jvai-
riuose paradigminiuose ir metodologiniuose kon-
tekstuose, todél svarbu apibrézti esmines teorines
pozicijas, kuriy ribose analizuojama problema. |
Salies jvaizdzio raiSka aukstojo mokslo kontekste
zvelgiama per racionalizmo prizme — ir Salies jvaiz-
dis, ir aukstojo mokslo jvaizdis yra sudétingi, taciau
i§ principo objektyviai pazintini reiskiniai. Minéti-
na, kad bet koks ,,objektyvumas® yra salygiskas.
Salies jvaizdzio bei aukstojo mokslo jvaizdzio su-
vokimas priklauso nuo konteksto, laiko, situacijos,
objekty ir subjekty, dél kuriy yra tiriami Sie kon-
ceptai. Straipsnyje laikomasi pozityvistinio pozit-
rio, pagal kurj Salies jvaizdzio ir auksStojo mokslo
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ivaizdzio konceptai yra daugiaprasmiai, sudétingi,
taciau turintys realy pagrindg reiskiniai, kuriuos ga-
lima vertinti.

Tyrimo objektas — Lietuvos aukstojo mokslo
vaizdis.

Tyrimo tikslas — jvertinti Lietuvos jvaizdzio
itaka Salies aukStajam mokslui.

Tyrimo uzZdaviniai:

- Suformuoti Salies jvaizdzio raisSkos aukstojo
mokslo kontekste struktiirinj modelj.

- Kiekybinés metodologinés prieigos pagrindu
nustatyti Salies jvaizdzio, auk$tojo mokslo jvaiz-
dzio komponenty svarba, tarpusavio rysius ir su jais
susijusig galima elgsena.

- Istirti, kurie Lietuvos jvaizdzio komponentai
yra svarbiausi su Lietuvos aukStuoju mokslu susi-
jusiems ketinimams.

Keliamos hipotezés:

H1 - salies jvaizdzio teigiamas emocinis kom-
ponentas turi jtakos ketinimams, susijusiems su
Lietuvos aukstuoju mokslu.

H2 - salies jvaizdzio neigiamas emocinis kom-
ponentas turi jtakos ketinimams, susijusiems su
Lietuvos aukstuoju mokslu.

H3 - salies jvaizdzio kognityvinis komponen-
tas turi jtakos individy su Salimi susijusiems ketini-
mams / galimai elgsenai.

Darbo metodai: mokslinés literatliros ir emiri-
niy studijy analize, kiekybinio vertinimo metodai,
tyrimo duomeny analiz¢ ir vertinimas.

Salies jvaizdZio raiSkos aukstojo mokslo
kontekste struktiirinis modelis

ISnagrinéjus su Salies prekes zenklu ir jvaizdZziu
susijusig moksling literatlira pastebima, jog ypac
akcentuojama mokslo svarba (Bourke, 2000; Jaffe,
Nebenzahl, 2003; Srikatanyoo, Gnoth, 2002;
Lodge, 2004; Cubillo, Sanchez, Cervino, 2005;
Bagdoniené¢, Hopeniené, 2006; Anholt, 2007; Mor-
gan, Pritchard, Pride, 2007; Dinnie, 2008; Este-
vao, Ferreira, 2009). Galima jzvelgti mokslo, ug-
dymo sistemos, sitillomy paslaugy ir jy lygio tiesio-
gines ar netiesiogines sgsajas su atskiromis Salies
ivaizdzio dimensijomis, be to, Salies jvaizdis turi
itakos mokslui.

Salies jvaizdis aukstojo mokslo kontekste susi-
formuoja Salies jvaizdzio ir aukstojo mokslo jvaiz-
dzio ry$iy bei rysiy tarp kiekvieno i8S $iy jvaizdziy
komponenty procese, kuriame kartu isaiskéja ir ko-
natyviniai aspektai, t. y. su $alimi ir su jos aukstuoju
mokslu susij¢ Zzmoniy ketinimai ar galima elgsena
(Toluba, Siksnelyte, 2015a, 2015b).

Siekiant suformuoti Salies jvaizdzio raiskos
aukstojo mokslo kontekste strukttirini modelj, bu-
vo atlikta i§sami mokslinés literatiiros ir empiriniy
studijy analizé (Toluba, Siksnelyté, 2015a, 2015b).
Taip pat buvo atliktas Zvalgomasis tyrimas foku-
suotose studenty grupése. Eksperty interviu metu
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modelis buvo patikrintas bei patikslintas. Zvalgo-
mojo tyrimo metu Vilniaus universiteto studentai
fokusuotose grupése atrinko, jy nuomone, tinka-
miausias atskiry hipotetinio modelio konstrukty di-
mensijas, kurias struktiiruoto interviu metu patikri-
no ir patikslino 5 marketingo ir psichologijos moks-
lininkai.

Pirmaja struktirinio modelio dalj sudaro Salies
vaizdzio teigiamas emocinis komponentas, ku-
ris, kaip apibréZta, apima teigiamas emocijas ir tei-
giamas subjektyvias buisenas. Teigiamas jvaizdzio
emocinis komponentas turi jtakos teigiamam po-
zitriui apie prekes susiformuoti. Teigiamos emo-
cijos lemia palankesnj prekés vertinimg. Taip pat
jrodytas su Salimi susijusiy teigiamy emocijy ir in-
dividy ketinimy / galimos elgsenos (pirkimo, var-
tojimo, investavimo, apsilankymo) rySys. Neigia-
mos emocijos lemia neigiamus elgsenos ketinimus
ir pasekmes, individai stengiasi vengti su neigiamo-
mis emocijomis susijusiy objekty ar veiksmy, kurie
galéty sukelti nepageidaujamas blogas pasekmes.
( Burke, Edell, 1989; Mano, 1999; Honea, Dahl,
2005; Lee ir kt., 2005; White, Yu, 2005).

Antroji strukttrinio modelio dalis apima Salies
jvaizdzio kognityvinj komponentg arba jsitikini-
mus apie Salj, kurie dazniausiai naudojami tiriant
Salies jvaizdj. Vartotojy ketinimai jsigyti prekes,
susije su kilmés Salies ekonominémis, kulttriné-
mis ir politinémis charakteristikomis (Parameswa-
ran, Pisharodi, 1994). Informacija apie Salj dazniau
lemia apsisprendimg nei prekés Zenklas ar kaina,
0 esant teigiamam Salies jvaizdziui, pirkéjai linke
priimti ir teigiamus, ir neigiamus sprendimus (Ho-
sany, 2006, Hosany, Ekincy, Uysal, 2006). Keti-
nimai / galima elgsena §iuo atveju yra susijusi su
studijomis, kvalifikacijos kélimu, déstymu Lietu-
vos aukstojo mokslo institucijose, dalyvavimu ben-
druose mokslo ir tyrimy projektuose bei konferen-
cijose.



SALIES IVAIZDZIO KOMPONENTAI

r'd

Emocinio komponento dimensijos

v

Teigiama: susidoméjimas, entuziazmas, aktyvumas,
didziavimasis, jkvépimas, pasitenkinimas, susizavéjimas,
pasitikéjimas, SiuolaikiSkumas, optimistisSkumas.
Neigiama: priesiSkumas, susiripinimas, prislégtumas,
pasibjauréjimas, susierzinimas, piktumas, jsitempimas,
abejingumas, nusivylimas, nepasitikéjimas.

~A
| Kognityvinio komponento dimensijos

v

Zmonés, ekonomika, kultdrinis identitetas,
vidaus ir uzsienio politika, prekés (paslaugos),
istorija ir paveldas.

AUKSTOJO MOKSLO IVAIZDZIO KOMPONENTAI

o

Emocinio komponento dimensijos

v

Teigiama:  susidom¢jimas,  entuziazmas,
aktyvumas, didziavimasis, ikvépimas,
pasitenkinimas, susizavéjimas, pasitikéjimas,
Siuolaikiskumas, optimistisSkumas.

Neigiama: priesiSkumas, susiripinimas,
prislégtumas, pasibjauréjimas, susierzinimas,
piktumas, jsitempimas, abejingumas,
nusivylimas, nepasitikéjimas.

Y

4

~a

Kognityvinio komponento dimensijos

v

Pasirinkimas, atmosfera, jstojimo sunkumas, kaina,
personalas, parengimas, mokslo kryptis, paklausa,
atstumas, bendradarbiavimas su aplinka, uzpildymas,
prestizas, reputacija, tarptautinis bendradarbiavimas,
pazanga, socialiné  atsakomybé, atlyginimas,
patikimumas, vertybés ir tradicijos, mokslo plétra,
moksliniy tyrimy, eksperimentinés plétros rezultaty
taikymas ir  mastas, veiklos skaidrumas,
finansavimas, administravimo efektyvumas.

SALIES IVAIZDZIO AUKSTAJAM MOKSLUI KONATYVINIAI ASPEKTAI

1 pav. Salies jvaizdzio raiskos aukstojo mokslo kontekste struktiirinis modelis. Saltinis: sukurta autoriy.

Salies jvaizdZio jtakos Lietuvos auk$tajam
mokslui tyrimo organizavimas

Remiantis kiekybine metodologine prieiga sie-
kiama empiriskai patikrinti teorinés analizés ir ko-
kybinio tyrimo pagrindu suformuotg hipotetinj Sa-
lies jvaizdzio raiskos aukstojo mokslo kontekste
struktiirinj modelj. Tyrimui atlikti suformuluojamas
interaktyvus klausimynas, kuris jdedamas j elektro-
ning erdve.

Tyrimo klausimynas sudaromas piltuvélio prin-
cipu, jo pradzioje pateikiami bendro pobtidzio klau-
simai, o véliau pereinama prie konkreciy klausimy.
Klausimy pateikimo tvarka yra labai svarbi, nes ga-
li paveikti galimus respondenty atsakymus, todé¢l
klausimyno pradzioje reikia sudominti responden-
tus. Pirmieji klausimai turi baiti nesudétingi ir jdo-
ms. Taip pat svarbu konkrecius aspektus apiman-
¢ius klausimus sugrupuoti, kad respondentai galéty
susikoncentruoti ties vienu aspektu, o véliau pereiti
prie kito.

Pirmoji klausimyno dalis sudaryta i$ klasifika-
ciniy klausimy, kuriais siekiama issiaiskinti, i$ ko-
kios Salies universiteto yra respondentai. Antrojo-
je klausimyno dalyje respondenty klausiama, kg jie
zino apie Lietuvg ir apie Lietuvos aukstajj moks-

la. Respondenty zinojima apibiidina ir jy zinios bei
suvokimas apie miisy $alj ir aukstaji moksla, ir jy
tiesioginé patirtis, susijusi su Siais aspektais. Tre-
¢ioji klausimyno dalis skirta istirti Salies jvaizdj, o
ketvirtoji - aukstojo mokslo jvaizdj. Emocinius as-
pektus apimantys klausimai pateikti pries kognity-
vinius aspektus apimancius klausimus, kad su kon-
krecia Salimi (o véliau ir su aukstuoju mokslu) su-
sijusios respondenty emocijos nebiity paveiktos
kognityviniy jsitikinimy.

Tyrimo imtis — tiriamuoju laikotarpiu (nuo
2014-10-01 iki 2014-12-01) studijuojantys uZsie-
nio Saliy studentai. Didzigja dalj Lietuvos univer-
sitetuose studijuojanc¢iy uzsienio studenty kontak-
ty suteiké ir aktyviai tarpininkavo ESN (Erasmus
Student Network). Tyrimo metu buvo apklausti 424
Lietuvoje studijuojantys uzsienio studentai.

Tyrimo metu apklaustas panasus skaicius vyry
(52,8 %) ir motery (47,2 %). Net 81,5 % responden-
ty buvo iki 25 mety, tarp 25 ir 34 mety buvo 16 %
respondenty, tarp 35 ir 44 mety — tik 2,5 % respon-
denty. DidZiosios daugumos respondenty veiklos
(studijy arba darbo) universitete laikotarpis yra iki
4 mety (56,4 %), Siek tiek maziau studenty jvardi-
jo 4-6 mety laikotarpj (38,7 %), tik 14,9 % teige,
kad universitete tesia veikla 7-10 mety. Didzioji
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dalis tyrime dalyvavusiyjy buvo bakalauro studi-
ju uzsienio studentai, kiek maziau — magistranti-
ros studentai ir tik labai nedidelé respondenty dalis
- doktoranttiros studijy. Daugiausia respondenty i$
Pranciizijos (15,4 %), Turkijos (12,3 %), Ispanijos
(9,5 %), Bulgarijos (7,2 %), Lenkijos (6,2 %) ir La-
tvijos (5,6 %).

Salies jvaizdZio jtakos Lietuvos auk$tajam
mokslui tyrimo rezultatai ir juy analizé

Kiekybiniy rodikliy sklaidai apibudinti apskai-
¢iuojamas vidurkis, standartinis nuokrypis (SN) ir
standartiné paklaida (SP). Vidurkiams tarp dviejy
grupiy palyginti taikytas Stjudento t kriterijus. Tarp
keliy grupiy — dispersiné analizé ANOVA, atsizvel-
giant | Leveno testo rezultatus dél dispersijy vie-
nodumo. Dviem kiekybiniams rodikliams palyginti
taikytas Pirsono koreliacijos koeficientas. Atliekant
tiesing regresing analize, apskaiciuoti standartizuoti
B koeficientai, rodantys santyking atskiry prognos-
tiniy veiksniy svarbg prognozuojant priklausomaji
(prognozuojamajj) rodiklj. Didesné regresijos ko-
eficiento absoliucioji reik§mé reiskia didesnj pro-
gnostinio veiksnio tarpusavio rysj su priklausomuo-
ju rodikliu. Kaip prognostiniai rodikliai traktuoja-
mi tie, kuriy regresijos koeficientai yra statistiSkai
reikSmingi. Tyrime apskaiCiuotiems koeficientams
ir statistiniams kriterijams apskai¢iuojama p statis-
tinio patikimumo reikSmé. Pasirinktas statistinio
patikimumo lygmuo — 95 proc. (p < 0,05).

Taip pat regresijoms apskaiciuoti patikslinti de-

terminacijos koeficientai (R?) (adjusted R square)
— didesnis determinacijos koeficientas rodo dides-
nj prognostinj modelio potencialg. Kai R* > 0,50,
manyta, kad prognostiniame modelyje priezastinis
konstruktas (prognostinis rodiklis, pvz., emocijos)
turi jtakos priklausomam konstruktui (priklausoma-
sis rodiklis), esant 0,30< R?<0,50, hipotezé manyta
i§ dalies pasitvirtinusia, kai R?<0,30 — nepasitvirti-
nusia.

HI hipotezé, kad Salies jvaizdiio teigiamas
emocinis komponentas turi jtakos ketinimams,
susijusiems su Lietuvos aukS$tuoju mokslu (stu-
dijomis, kvalifikacijos kélimu, déstymu, bendrais
mokslo ir tyrimy projektais ir dalyvavimu konfe-
rencijose), pasitvirtino i$ dalies, kadangi determi-
nacijos koeficientas R? jgijo 0,35-0,49 intervalo
reikSmes. Ketinimai studijuoti labiausiai susij¢ su
pasididziavimo (B = 0,25) ir aktyvumo (B = 0,21)
dimensijomis, ketinimai kelti kvalifikacijg — pasidi-
dziavimo (B = 0,43) ir optimizmo (p = 0,12), keti-
nimai déstyti — pasididziavimo (B = 0,34), pasiten-
kinimo (B = 0,28) ir susizavejimo (f =—0,19), keti-
nimai dalyvauti projektuose — pasididziavimo (f =
0,41), susizavéjimo (f = 0,25) ir susidoméjimo (3
=0,16). Ketinimams dalyvauti konferencijose dau-
giausia jtakos turi Lietuvos sukeliamo pasididziavi-
mo (B =0,18), susizavéjimo (p = 0,17) ir susidomé-
jimo (B = 0,24) emocinio komponento dimensijos.
1 lenteléje pateikiami atskiry Salies jvaizdzio emo-
cinio komponento teigiamy dimensijy ir su Lietu-
vos aukstuoju mokslu susijusiy ketinimy rysiai.

1 lentelé. Salies jvaizdzio ir Lietuvos aukstojo mokslo teigiamy emocijy komponento dimensijy rysiai.

Saltinis: sudaryta autoriy.

Salies jvaizdZio | Ketinimai Ketinimai kelti | Ketinimai Ketmlmafl Ketlmmztl
komponentas studijuoti kvalifikacija déstyti daly:vautl dalyvautlu
projektuose konferencijose
p p B p p p p p B p
susidoméjimas 0032 0655 -0,110 0,113 -0,110 0,136 0159 0029 0240 0001
entuziastiSkumas | 0023 0,775 0036 0643 0,085 0303 0,124 0132 | 0l46 0081
aktyvumas 0210 0002 | 0056 0383 0017 0300 | 0060 0370 | 0026 0,705
pasididziavimas 0251 | <0001 0429 | <0001 0335 | <0001 0412 | <0001 0177 0015
ikvépimas 0031 0662 0055 0415 0064 0366 | 0001 0986 0028 0692
pasitenkinimas 0072 0285 | 0007 0916 0281 <0001 | 0104 0124 | 0068 0327
susizavéjimas 0086 02% 0,135 0085 | 0193 0021 0246 0003 0,174 0039
pasitikéjimas 0026 0723 0069 0326 0021 0778 | 0078 0290 | -0056 0463
Siuolaikiskumas | 0113 0091 0208 0001 0218 0001 0097 0,145 0062 0363
optimistisSkumas | -0058 0334 0,119 0039 0,109 0074 0014 0822 0030 0629
R? 0397 0483 0375 0400 0349

H?2 hipotezés, kad Salies jvaizdiio neigiamas
emocinis komponentas turi jtakos ketinimams, su-
sijusiems su Lietuvos auk$tuoju mokslu, dauguma
aspekty nepasitvirtino (0,15<R?<0,37). Neigiamos
emocijos ketinimams studijuoti jtakos turi susirl-
pinimas (B = —0,22), déstyti — susierzinimas (f =
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—0,29), dalyvauti projektuose — jsitempimas (f =
—0,25), o dalyvauti konferencijose — nepasitikéji-
mas (B =-0,27). 2 lenteléje pateikiamas atskiry Sa-
lies jvaizdzio emocinio komponento neigiamy di-
mensijy ir su Lietuvos aukstuoju mokslu susijusiy
ketinimy ry$iai.



2 lentelé. Salies jvaizdzio ir Lietuvos aukstojo mokslo neigiamy emocijy komponento dimensijy rysiai.

Saltinis: sudaryta autoriy.

Salies N Ketinimai An g Ketinimai Ketinimai

o .o .. Ketinimai . Ketinimai . .

ivaizdzio Studijuoti kelti destyts dalyvauti dalyvauti

komponentas kvalifikacija projektuose konferencijose

B p B p B p B p B p

priesiskumas —0,005 | 0,946 |-0,049] 0,494 | 0,044 | 0,517 |-0,044| 0,530 |—0,088 | 0,186
susiriipinimas | —0,224 | 0,011 |-0,154| 0,080 | 0,044 | 0,599 |-0,043 | 0,622 |—0,091 | 0,269
prislégtumas 0,053 | 0,574 | 0,060 | 0,524 |-0,082| 0,365 |-0,052| 0,581 | 0,057 | 0,519
pasibjauréjimas | —0,109 | 0,195 | 0,210 | 0,013 | 0,222 |<0,001|-0,070 | 0,404 |-0,143 | 0,072
susierzinimas 0,067 | 0,382 | 0,121 | 0,113 |-0,286 |<0,001|-0,038 | 0,619 | 0,133 | 0,066
piktumas -0,152] 0,117 |-0,127| 0,192 | 0,263 | 0,005 | 0,114 | 0,236 |—0,107 | 0,242
isitempimas 0,107 | 0,284 |-0,020| 0,840 |-0,072| 0,446 |—0,247| 0,013 |-0,170| 0,070
isitempimas 0,007 | 0,922 |-0,101] 0,157 |-0,078 | 0,253 | 0,081 | 0,251 | 0,264 |<0,001
nusivylimas 0,124 | 0,146 |-0,018] 0,834 | 0,101 | 0,215 | 0,259 | 0,002 | 0,216 | 0,007
nepasitikéjimas | 0,073 | 0,367 |—0,044 | 0,585 |-0,115| 0,138 |-0,100| 0,213 |-0,267 |< 0,001
R? 0,145 0,164 0,336 0,200 0,371

Salies jvaizdzio emocinio komponento jtaka ke-
tinimams, susijusiems su Lietuvos auks§tuoju moks-
lu, pasitvirtino tik i§ dalies. Didelés priklausomy-
bés néra, taCiau tam tikros Lietuvos jvaizdzio emo-
cinio komponento sudedamosios dalys turi jtakos ir
su Salies aukStuoju mokslu susijusiems ketinimams.

H3 Salies jvaizdZio kognityvinis komponentas
turi jtakos individy su Salimi susijusiems ketini-
mams / galimai elgsenai.

Atskiriems su auks$tuoju mokslu susijusiems ke-
tinimams daugiausia jtakos turi $iy dimensijy jver-
¢iai: ketinimams studijuoti — prekiy (f = 0,31) jver-

tis; ketinimams kelti kvalifikacija — ekonomikos (3
= 0,34), prekiy (B = 0,14) ir politikos (f = —0,22)
jverciai; ketinimams déstyti — ekonomikos (B =
0,27), prekiy (B = 0,15), istorijos ir paveldo (p =
—0,28) jverciai; ketinimams dalyvauti projektuose
— zmoniy (B = 0,24) ir ekonomikos (B = 0,18) jver-
¢iai; ketinimams dalyvauti konferencijose — zmoniy
(B =0,23), istorijos ir paveldo (B = 0,20), ekonomi-
kos (B = 0,14) jverciai. 3 lenteléje pateikiamas ats-
kiry salies jvaizdzio kognityvinio komponento di-
mensijy ir konkreciy su Lietuvos aukstuoju mokslu
susijusiy ketinimy ry$iai.

3 lentelé. Salies jvaizdzio ir Lietuvos aukstojo mokslo kognityvinio komponento dimensijy rysiai.

Saltinis: sudaryta autoriy.

Salies s Ketinimai s . Ketinimai Ketinimai
e . . Ketinimai R Ketinimai . .
ivaizdzio studiiuoti kelti déstvii dalyvauti dalyvauti
komponentas J kvalifikacija ty projektuose konferencijose
p p p p p p p p p p
zmonges 0042 | 049 | 0010 | 0862 | 0035 | 0553 | 0241 | <0001 | 0228 | <0001
eckonomika 0069 | 0320 | 0344 | <0001 | 0269 | <0001 | 0177 | 0007 | 0138 | 0028
kultiirinis
‘dentitetas 0,125 | 0125 | -0007 | 0929 | -0092 | 0244 | 0005 | 049 | -0076 | 0306
vidaus iruzsie- | 0e | 0150 | 0218 | 0001 | 0065 | 0319 | 0093 | 0155 | aos1 | 0415
nio politika
prekés 0308 | <0001 | 0135 | 0040 | 0153 | 0017 | 0115 | 0071 | 009 | 0112
istorija ir paveldas| 0,136 | 0066 | 0033 | 0655 | 0280 | <0001 | 0033 | 0646 | 0202 | 0003
R? 0277 0308 0366 0381 0473

Sukurto Salies jvaizdzio raiSkos aukstojo moks-
lo kontekste modelio pagrindu atliktas empirinis ty-
rimas leido atskleisti atskiry komponenty vertinimo
désningumus, suteiké prasmingy jzvalgy apie kon-
krec¢ias modelio optimizavimo gaires.

Pirmoji Salies jvaizdzio raiSkos auks$tojo moks-
lo kontekste struktiirinio modelio dalis apima Salies
Ivaizdzio emocinj ir kognityvinj komponentg. Em-
pirinio tyrimo rezultatai parode, kad Lietuvos suke-
liamy teigiamy ir neigiamy emocijy / subjektyviy

biiseny dimensijy jvertinimai yra labai panasts. To-
del, tikrinant hipotetinius teiginius, skaiciuojant ry-
Sius tarp modelio konstrukty, naudojamas tik Salies
sukeliamy teigiamy ir neigiamy emocijy / subjekty-
viy buiseny dimensijy rinkinys. Apibendrinant gali-
ma teigti, kad respondentams sukeliamy teigiamy
emocijy / subjektyviy bliseny raiska yra gana inten-
syvi ir vyrauja bendrosios teigiamos vertinimo ten-
dencijos. Niekas pastebimy neigiamy emocijy / su-
bjektyviy buseny nesukelia. Visy analizuoty kogni-
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tyvinio komponento dimensijy svarba formuojant
Salies jvaizdj yra i§ dalies didelé. Galbut tik ver-
tinant vidaus ir uzsienio politikos dimensijos svar-
ba pastebimesnés neutralumo tendencijos. [Sanali-
zavus Salies jvaizdzio kognityvinio komponento di-
mensijy jvercius nustatyta, kad daugumos uzsienio
studenty atsakymuose apie Lietuvos zmones, kul-
tirinj identitetg, prekes, istorijg ir pavelda vyrauja
teigiamesnés vertinimo tendencijos, o atsakymuose
apie Salies ekonomika bei vidaus ir uzsienio politi-
ka — neutralios vertinimo tendencijos.

Antroji Salies jvaizdzio raiskos aukstojo mokslo
kontekste struktiirinio modelio dalis apima aukstojo
mokslo jvaizdzio emocinj ir kognityvinj komponen-
tg. Empirinio tyrimo rezultatai parodé, kad su Lie-
tuvos aukstuoju mokslu susijusiy teigiamy emoci-
ju / subjektyviy biiseny raiska yra gana aktyvi. Nei-
giamy emocijy / subjektyviy bliseny, panasiai kaip
ir Salies jvaizdzio atveju, aukstasis mokslas respon-
dentams nesukelia. Paminétina, kad daugiausia vy-
rauja bendrosios teigiamos auksStojo mokslo jvaiz-
dzio kognityviniy dimensijy vertinimo tendencijos.

Trecioji Salies jvaizdzio raiSkos aukstojo mokslo
kontekste struktiirinio modelio dalis apima konaty-
vinius aspektus, kurie yra integruoty Salies jvaizdzio
ir aukstojo mokslo jvaizdzio emociniy bei kognity-
viniy komponenty saveikos rezultatas. IS atlikto ty-
rimo matyti, kad aiskios bendrosios teigiamos jver-
tinimo tendencijos yra: ketinimai apsilankyti Lietu-
voje, pirkti lietuviskas prekes, studijuoti Lietuvos
universitete/-uose ir dalyvauti Lietuvos organizuoja-
mose konferencijose. Respondentai tvirtai paneigia
ketinimus gyventi ir dirbti Lietuvoje, déstyti Lietu-
vos universitete/-uose. Ketinimy kelti kvalifikacijg
Lietuvos universitete/-uose bei dalyvauti bendruose
su Lietuvos universitetu/-tais mokslo ir tyrimy pro-
jektuose jvertinimus galima vertinti kaip neutralius.

ISvados

1. Atlikto tyrimo duomenimis galima daryti i§va-
da, kad salies jvaizdZzio emocinis komponentas
turi didesnés jtakos ketinimams, susijusiems
su Lietuvos aukstuoju mokslu nei kognityvinis
komponentas.

2. Salies jvaizdzio emocinis komponentas, labiau
nei kognityvinis komponentas, teigiamai vei-
kia ketinimus, susijusius su Lietuvos aukstuoju
mokslu: studijomis bendrais mokslo ir tyrimy
projektais, dalyvavimu konferencijose. Auksto-
jo mokslo jvaizdzio kognityvinis komponentas
turi didesnés jtakos nei emocinis komponentas
tik vienam su Lietuvos aukstuoju mokslu susi-
jusiam ketinimui — dalyvavimui konferencijose.

3. Tyrimo metu taip pat nustatyta, kad Salies jvaiz-
dis turi didesnés jtakos aukstojo mokslo jvaiz-
dziui nei auksStojo mokslo jvaizdis Salies jvaiz-
dziui.

4. Buvo siekiama i$siaiskinti, ar apsilankymo Lie-
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tuvoje daznumas (ankstesné patirtis) turi jtakos
zinioms apie Lietuva ir jos aukstaji moksla (da-
bartiné patirtis). Nustatyta, kad kuo dazniau ba-
nama Lietuvoje, tuo daugiau ziniy sukaupiama
apie Lietuva ir jos aukstaji moksla.
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COUNTRY IMAGE INFLUENCE ON HIGHER EDUCATION: LITHUANIAN CASE
Summary

Education, acquired abilities and intention for continual individual improvement of people are the basic advance aspects
of country economy and development. Higher education institutions are the best in this activity area for providing scien-
ce novelties, new abilities and also have influence on peoples’ cultural and spiritual development achievements, encoura-
ging progress. The quantitative research was carried out to identify statistical correlations among country and education
image components in the article. Authors used two components of attitude theory and accepted the idea, which postu-
lated, that image includes cognitive and emotional components, found in previous theory analysis. Formulated country
image methodology could be applied in higher education context. Researched priority and connection aspects of two
images could be applicable in creation of important long-term strategies.

Key words: country image, higher education image, image components.
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