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DARNUS TEKSTILES GAMINIU VARTOJIMAS
TARP LIETUVOS JAUNIMO

Rasa Bartkuté, Aura VaiSvilaité

Kauno kolegija

Anotacija. 2015 metais Jungtinés tautos patvirtino 17 darnaus vystymosi tiksly iki 2030 mety. Vienas i$ $iy tiksly yra darnus,
atsakingas vartojimas ir gamyba. Nors iki 2030 mety lieka tik 6 metai, statistiniai duomenys rodo, kad Zmonija $iuo metu yra
pasiekusi apie 15 proc. uzsibrézty darnaus vystymosi tiksly rodikliy. Tekstilés pramoné yra laikoma viena i$ labiausiai aplinkg
terSianéiy ir gamtos i$tekliy naudojanéiy pramonés sri¢iy. Nesaikingas tekstilés gaminiy vartojimas yra augantis. Neatsakinga
tekstilés gamyba bei vartojimas susijes su milziniSku gamtos istekliy vartojimu, oro tarSa, blogomis Siame sektoriuje dirbanciy
darbo salygomis ir kitais neigiamais veiksniais. O darni tekstilé siejama su Ziedinés ekonomikos principais, perdirbimu, gaminiy
ilgaamziskumu, draugiSkumu aplinkai, o taip pat ir su atsakingu vartojimu, kuris savo ruoztu yra grindziamas vartotojy
samoningumu, Ziniomis apie darny vystymasi, darnios tekstilés palaikymu. Sio straipsnio tikslas yra istirti Lietuvos jaunimo
nuo 18 iki 39 mety pozidrj | tekstilés gaminiy vartojima, identifikuojant darnaus vartojimo apraiskas. Atlikus mokslinés
literatliros analize, buvo nustatyta, kad darnios tekstilés jgalinimo modeliai sietini su Ziedinés ekonomikos vystymu. Taip pat
buvo nustatyta, kad vartotojo sgmoningumas, zinios apie darny vystymasi bei darnios tekstilés gaminius gali veikti naujus
vartojimo modelius, sietinus su atsakingu vartojimu, ir taip skatinti darnaus vystymosi tikslo ,,atsakingas vartojimas ir gamyba“
siekimg. Empiriniame tyrime dalyvavo 430 respondenty nuo 18 iki 39 mety. Atlikto empirinio tyrimo rezultatai atskleidé, kad
Lietuvos jaunimas stokoja ziniy bei teigiamy nuostaty, susijusiy su darnia tekstile. Nors ir teigia turintys pakankamai ziniy apie
darnios tekstilés gaminius, Zenkli dalis respondenty, siedami darnios tekstilés reklamas su marketingo gudrybe, skatinancia tik
didesn;j vartojima, mano, kad darnios tekstilés néra. Taip pat apklaustieji menkai naudoja bei dévi darniai tekstilei priskirtinus
drabuZius, nesidomi ir negali jvardinti bent trijy su darnia tekstile sietiny prekiy zenkly. Siekiant prisidéti prie darnios tekstilés
vartojimo skatinimo bitina Kkurti strategijas, kurios buty nukreiptos j Ziniy apie darnig tekstile gausinimg — taip didinant
samoningumg ir keiCiant nusistovéjusius nedarnios tekstilés vartojimo modelius.

Reik§miniai ZodZiai: darnus vystymasis, darni tekstil¢, jaunimas, atsakingas vartojimas
Ivadas

Vienas i$ darnaus vystymosi tiksly yra atsakingas vartojimas ir gamyba (United Nations, 2015). Voola (2022)
ir Garcia (2021) teigimu, siekiant atsakingos gamybos ir vartojimo, vartotojo elgsena tampa esminiu veiksniu
apCiuopiamiems pokyc¢iams atsirasti. Vis tik apsiriboti tik vartotojo elgsena kalbant tiek apie darny vartojima, tie
apie darnig tekstile, nevertéty. Tikslingiau buty teigti, kad darnus vartojimas yra vartojimo modelis, kuris sickia
sumazinti aplinkos poveikj ir iStekliy sunaudojima, taip pat skatina socialing ir ekonomine gerove. Darnus
vartojimas taip pat yra svarbus ir tekstilés gaminiy srityje, nes tekstilés pramoné yra viena i$ labiausiai tarSiy
pramonés Saky pasaulyje (NiiniméKki, ir Hassi, 2011). I$ esmés, kalbant apie darnig tekstile, tenka analizuoti tiek
gamintojo, tiek vartotojo veiksmus bei pasirinkimus. Be abejonés, darnus vartojimas, vartotojo pasirinkimas,
kaip, kada ir kiek vartoti, kaip rGsiuoti apibtudina tik vartotojo veiksmus. Atsizvelgiant j tai, kad tekstilés pramoné
yra viena i§ labiausiai tar$iy pramonés Saky pasaulyje, labai svarbu, kad vartotojai rinktysi darnius tekstilés
gaminius. Tai reiskia, kad vartotojai turéty rinktis tekstilés gaminius, kurie yra pagaminti i§ tvariai uzauginty
medziagy, darbuZius, kurie yra ilgaamziai ir kurie yra perdirbami. Todél gamintojo pozicija bei j rinka tiekiami
tekstilés gaminiai yra svarbus veiksnys kalbant apie darnios tekstilés vartojima.

Europos aplinkos agenttiros duomenimis (2022), tekstilés pramoné buvo tre¢ioji pagal dydj Zemés istekliy
naudojimo bei vandens mazgjimo prieZastis. Europos Parlamentas (2020) nurodo, kad tik 1 proc. drabuziy yra
perdirbami j naujus drabuZius, nes tam reikalingos technologijos tik pradedamos kurti. O taip pat susiduriama
su neatsakingu drabuziy raiSiavimu bei auganciu jy vartojimu (Europen Parliament, 2019). Moksliniai tyrimai
rodo, kad dél tekstilés pramonés tarSos i§ esmés atsakomybé tenka ir vartotojui, kuris nepaiso atsakingo
vartojimo, renkasi greitosios mados tekstilés produktus (Busalim, 2022; Wagaw, 2023; Mendes-Palma, 2023).
Taip pat tyrimy duomenys rodo, kad vartotojy sgmoningumas ir atsakingas vartojimas prisideda prie l1étos
mados plétros (Bartkuté ir kt., 2023). Europos zaliasis kursas irgi yra susietas su létos mados jtvirtinimu
ziedinés ekonomikos priemonémis ir atsakingo vartojimo skatinimu. I§ esmés darnaus, atsakingo drabuziy
vartojimo klausimai yra svarbis ne tik Lietuvos, Europos, bet ir viso pasaulio mastu. Iki $iol Lietuvoje néra
atlikta iSsamiy empiriniy tyrimy, jgalinanciy nustatyti jaunimo pozidirj | mados gaminiy (konkreciai —
drabuziy) vartojima, jsigijimo, risiavimo praktikas. Europos Komisija (2022) konstatuoja, kad nors ir mazdaug
88 proc. europieciy pageidauja, kad tekstilé, ruibai tarnauty kuo ilgiau ir buty kokybiskesni, vis tik reikia déti
dar daug pastangy, kad rtibai buty tiek gaminami, tiek vartojami Zymiai atsakingiau. Todél ES vizija darnios
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tekstilés srityje iki 2030 mety yra siejama su 1étos mados jsitvirtinimu, vietoje §iuo metu vis dar vyraujanc¢ios
greitosios mados. Siekiama, kad rtibai buity tinkamai riiSiuojami, taisomi, perdirbami. Todél Siame dokumente
taip pat akcentuojamas vartotojo vaidmuo. NepamirStamas ir faktas, kad vis tik Siandieningje Europoje,
tekstilés industrijose dirba daugiau nei 1,5 milijonai Zmoniy. Todél peréjimas prie darnios tekstilés Ziedinés
ekonomikos priemonémis turi biiti siejamas ir su darbo viety i$saugojimu, ir naujy darbo viety kiirimu.

Sio straipsnio tikslas yra istirti Lietuvos jaunimo nuo 18 iki 39 mety poziiirj j tekstilés gaminiy vartojima,
identifikuojant darnaus tekstilés vartojimo apraiskas.

Keliami uzdaviniai:
1. ziedinés ekonomikos kontekste aptarti teorinius darnios tekstilés jgalinimo aspektus i§ vartotojo pozicijos;
2. empiriniu tyrimu identifikuoti Lietuvos jaunimo pozitirj j darnios tekstilés gaminiy pasirinkimg bendrame

tekstilés gaminiy vartojimo kontekste.

Taikyti metodai: mokslinés literatiiros analizé bei kiekybinis tyrimas, taikant apklausos metoda.

Ziedinés ekonomikos principai tekstilés pramonéje: nuo Ziedinés ekonomikos link darnios tekstilés jgalinimo

MacArthur Foundation (2013) teigia, kad ziediné ekonomika yra ekonominé sistema, kuri siekia sumazinti
atlieky kiekj ir istekliy sunaudojima, taip pat skatina ilgalaikj produkto gyvavima ir perdirbima. Si sistema yra
priesinga linijinei ekonomikai, kurioje istekliy naudojimas yra vienkartinis ir produkto gyvavimas baigiasi, kai
jis tampa atlieka. Jusel ir kt. (2019) pazymi, kad ziedinés ekonomikos teikiama nauda yra neabejotina, taciau
reikalingas ilgalaikiy perspektyvy matymas, kadangi ziedinés ekonomikos nauda galima tik ilgalaikéje
perspektyvoje vertinant tiek $ig ekonomika skatinancius, tiek ir stabdanéius veiksnius kaip visuma. Velenturf
(2021) ir Bauwens (2020) skiria Siuos Ziedinés ekonomikos pagrindinius principus: gaminio, produkto
dizainas, kuris kuriamas galvojant apie perdirbimgq. produktai yra projektuojami taip, kad jie buty lengvai
perdirbami ir atitikty aukstus kokybés standartus. Tai reiskia ir tai, kad produktai yra pagaminti i§ perdirbamy
medziagy, kurios yra lengvai atskiriamos ir perdirbamos. Naudojamy istekliy efektyvumo principas: Ziediné
ekonomika skatina istekliy efektyvumg ir sumazina atlieky kiekj. Tai reiskia, kad produktai yra projektuojami
taip, kad jie biity ilgaamziai ir kad jie buty lengvai perdirbami. Tai taip pat reiskia, kad produktai yra pagaminti
i§ perdirbamy medziagy, kurios yra lengvai atskiriamos ir perdirbamos. Gamtos atkirimo principas, kuris
remiasi perdirbimu: Ziediné ekonomika skatina perdirbimg ir antrinj panaudojimg. Tai reiskia, kad produktai
yra perdirbami, kai jie tampa atlickomis. Tai taip pat reiSkia, kad produktai yra pagaminti i§ perdirbamy
medziagy, kurios yra lengvai atskiriamos ir perdirbamos.

Sie principai yra taikomi ir tekstilés pramonéje. 2020 m. Europos komisija patvirtino nauja Ziedinés
ekonomikos veiksmy plang (European Commission, 2020). Siame plane pateikiamas darnaus produkto
apibrézimas, kuris siejamas su darniu gaminio dizainu bei bendra produkto vertés grandine. Planu siekiama
visy produkty gamyba ES teritorijoje susieti su Ziedine ekonomika, o produkto darnuma laikyti ne siekiamybe,
0 gamybos ir vartojimo norma. Koszewska (2018) pateikia i§samy Ziedinés ekonomikos tekstilés industrijoje
modelj (zr. pav. Nr. 1), kuriame apjungiamas ir gamintojas, ir vartotojas.

7

Greitosios mados .. Auganti ai .
kultiira: daugiau ;E:Ez:)l; populiaraus, S alrtnrzzmm
prastesnés ; iprasto _ mas
kokybés drabuziy, ugimas, pluosto Virtualizacij
trumpesnis 1dejancios paklausa ir a
aznesnés S,
gamybos ciklas guzg]fnf_ls N/
) . . rabuzi -
didesnei gamybai pirk?rfﬂ'; Augantis Pasiekt
ckaicius savartyny eI Bendradarb
Pasaulio poveikis " i iavimo /
gyventojy aplinl;al del eir(r)lrlio(l;zl\lry?cs Darnumas dalijimosi
skaiCiaus ir - pereikvoty »IREAlyR” . > ekonomika
vidurinés klasés Drabubzu; atlieky el ZiediSkumas, Produktas
atstovy skaiciaus £amybos $alinimo ribos. skaidrumas :
ovy padidéjimas Peréii kaip
augimas sgvartynuose G aslauga
ﬁ pajéguny  prie. pasianga,
Drabuziy kainy N Zedines mokejimas

kritimas, palyginti Trumpesnis ekonomikos uz
su kity vartojimo aktyvus linijinés Bendradarbi naudojima
prekiy kainomis drabu;lq . modelio avimo /

tarnavimo Augantis dalijimosi

laikas, kai Zemos ekonomika
Vartojiskumo Zemiausios kokybes Produktas
Kultiira. kainos tekstiles kaip
dominL{Oja drabuziai yra atlicky paslauga,
darbuziy i§metimo _beveik kiekis mokéjimas
pozitiris vienkartiniai uw

naudojima
- .

1 pav. Peréjimas prie darnios tekstilés ziedinés ekonomikos priemonémis
(sudaryta autoriy pagal Koszewska, 2018)
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Galima teigti, kad linijinj gamybos modelj tekstilés industrijoje lemia vartotojiSkumas, zema kaina ir
kokyb¢, galimybé dévima riiba i$mesti. Sis modelis sukelia Kitas problemas: riibai tampa trumpai dévimi,
lengvai jperkami, o atlieky kiekis nenumaldomai auga, sgvartynams nesuspéjant jy tinkamai utilizuoti. Taciau
kintantys vartotojy poziiiriai j klimato kaita, samoningumas, noras naudoti i§ nattraliy medziagy pagamintus
tekstilés gaminius veda link peréjimo prie ziedinés ekonomikos. Judéjimas link Ziedinés ekonomikos modelio
yra palaikomas skaitmeninés visuomenés: vis dazniau kalbama apie perteklinj vartojima, auga vartotojy
sgmoningumas, skaidrumo poreikis. Tai kuria naujus vartojimo buidus, kurie suvokiami kaip atsakingo,
darnaus vartojimo modeliai. Visa tai sukelia ir tam tikrus i$Stkius, kuriuos analizuojant galima suvokti, kaip
judama link atsakingo tekstilés gaminiy naudojimo bei vartojimo.

Mckinsey (2023) atlikta tekstilés pramonés analizé rodo, kad darnus vystymasis tekstilés pramonei tampa
tekstilés pramoné auga po COVID-19 laikotarpio, ta¢iau kartu su augimu susiduriama ir su didesniu aplinkos,
visuomenés, vartotojy atsakingesniu pozitriu j tekstilés gaminiy vartojima. Ribeiro ir kt. (2023) nurodo, jog
siekiant pokyciy mados ir tekstilés pramongs srityje, svarbiu veiksniu laikytinas vartotojy samoningumas, kuris
sietinas su vartotojy turimomis Ziniomis renkantis mados, tekstilés gaminius. Blazquez (2019) ir Castro-Lopez
(2021) teigia, kad tikslingiau yra ne siekti apibrézti darnig tekstilg viena sgvoka, o naudoti tam tikra konstrukta,
susiejantj madg ir darnumg. Minéti autoriai teigia, kad i§ esmés naudojamos skirtingos sgvokos — tokios kaip
ekologiSska mada, kada tekstilés gaminiai yra gaminami i§ ekologiSky, aplinkai nekenksmingy medziagy.
Etiska mada suvokiama kaip tokia mada, kada gamintojas laikosi sgziningos prekybos principy, neiSnaudoja
darbuotojy, o taip pat mazina tar$g pacios gamybos proceso metu. Létoji mada sietina su darniy vertybiy
propagavimu akcentuojant sulétintag gamybos ir vartojimo procesa. Visi Sie procesai sigjasi ir su ziedinés
ekonomikos principy taikymu tekstilés industrijose, ir su mados industrijos kintan¢iu suvokimu visuomenéje.

Todél, analizuojant darnios tekstilés vartojimg, pravartu sieti darnig tekstile su mados pramone. Tiksliau —
su mados industrijos judéjimu link darnios industrijos modelio (Busalim ir kt., 2022).

Darnios tekstilés sgvoka apskritai néra paprastas konstruktas, kuris buty susietas tik su ekologiSkomis
medziagomis ar gamintojo turimais aplinkosauginiais standartais. Darnios tekstilés savoka galime traktuoti
kaip socialinj konstrukta, sieting tiek su visa gamybos grandine (nuo gamyboje naudojamy medziagy, gamybos
metodo, vartotojo gaminio naudojimo, riiSiavimo bei perdirbimo), tiek ir su vartotojy daromu poveikiu pa¢ios
tekstilés industrijos kaitai. Todél biity galima skirti darnios tekstilés ,,atpazjstamumo* momentus i$ vartotojo
pasirinkimo pozicijos:

o Aplinkai draugiskos medziagos: darnios tekstilés sudedamosios dalys (nuo medziagos pluosto, naudojamy
dazy ir pan.) yra ekologiSskos. Tai gali buiti organiné medvilné, perdirbti pluostai, bambukas ir pan.
(Ebrahimi, 2021; Abrar, 2021; Korkmaz, 2024).

e Antrinis panaudojimas, perdirbimas, ilgaamziskumas: siekiama gaminti taip, kad gaminius po vartojimo
bty paprasta perdirbti, panaudoti antra kartg. Gaminama taip, kad biity paisoma atlieky susidarymo
(Sandin, 2018; Korkmaz, 2024; Wagaw, 2023; Juanga-Labayen; 2022).

o EtiSkos darbo salygos. Tekstilés gamintojai uztikrina, kad gamyboje dirbanciy darbuotojy darbo salygos yra
orios, saugios, etiSkos. Laikomasi jmoniy socialinés atsakomybés (Cerchia, 2019; LoMonaco-Benzing, 2016).

e Aplinkosaugos standartai: gamybos procesai tvarios tekstilés srityje atitinka aukStus aplinkosaugos
standartus. Tai apima mazg vandens ir energijos naudojima, atsakinga cheminiy medziagy naudojimg bei
Siuksliy ir atlieky vadybos procesus (Plakantonaki, 2023; Fernandez, 2023; Lee, 2017).

o Vietiniy tekstilés gamintojy palaikymas. [sigyjant tekstilés gaminius yra palaikoma vietiné ekonomika, smulkiis
ir vidutiniai verslai, kurie tiek deklaruoja, tiek ir laikosi darnumo vertybiy (Luo, 2021; Harsanto, 2023).

e Eko zenklinimas. Atsekamumas ir skaidrumas: gamintojai gali skelbti informacija apie savo tiekimo
granding leisdami vartotojams sekti produkto kilme ir gamybos procesa. Tai prisideda prie skaidrumo ir
skatina atsakingg vartojima (Plakantonaki, 2023; Dreyer, 2016; Ziyeh 2023; Memon, 2022).

e Socialiné atsakomybé: tvarios tekstilés gamybos jmonés daznai jsipareigoja bendruomenéms ir socialinéms
iniciatyvoms, prisideda prie jvairiy labdaros projekty arba remia socialinés atsakomybés programas. Taip
pat socialiné atsakomybé sietina ir su vartotojo sagmoningumu bei atsakingumu (Pordevi¢, 2019;
LoMonaco-Benzing, 2016; Dreyer, 2016).

Apibendrinant teorines jzvalgas, jgalinancias suvokti darnios tekstilés gamybos bei vartojimo granding,
galima konstatuoti, kad darnios tekstilés jgalinimo klausimai siejami su ziedinés ekonomikos principais, kurie
apima ir jtraukia vartotoja bei naujus vartojimo modelius. Tenka konstatuoti, kad darnios tekstilés sgsajos su
léta mada reikalauja ne tik iSsamesniy empiriniy tyrimy, padedanciy nustatyti vartotojo jsitraukima, taciau ir
tai, kad vadinamoji greitoji mada, sietina su linijinés gamybos modeliu, i§ esmés dél zemy kainy bei
marketingo veiksmy vis dar yra vyraujantis vartojimo modelis tekstilés gaminiy rinkoje. Vartotojo

49



samoningumas, socialiné atsakomybé, lemia greitesne reakcija j eko tekstilés gaminiy Zenklinima, vietiniy
tekstilés gamintojy gaminiy vartojima, tekstilés gaminiy ilgaamziskuma, antrinj panaudojimg. Kitaip tariant,
ziedinés ekonomikos principy diegimo procese, tekstilés industrijoje, vartotojui tenka itin svarbus vaidmuo.
Kintant vartotojy poreikiams, keistis turi ir gamintojai.

Darnios tekstilés gaminiy vartojimas tarp Lietuvos jaunimo

Tyrimo metodologija ir metodai. Siekiant istirti Lietuvos jaunimo nuo 18 iki 39 mety pozitrj j tekstilés
gaminiy vartojima, identifikuojant darnaus vartojimo apraiskas, buvo pasirinkta atlikti kiekybinj tyrima.
Kiekybinio tyrimo pasirinkimas sietinas su analizuotoje mokslinéje literatiiroje daZzniausiai naudojamais
metodais. Klausimyne naudoti uzdari klausimai, 5 baly Likerto skalés. Klausimynas grindziamas atlikta
empiriniy tyrimy analize.

Kang ir kt. (2013) tyrimo metu apklausé 701 JAV, Piety Koréjos ir Kinijos universitetuose studijuojancius
studentus ir nustaté, kad ketinima jsigyti darnios tekstilés gaminius ir drabuZzius veikia vartotojy Zinios apie
darnuma apskritai, zinios apie darnig tekstile. Taip pat poveiki darnios tekstilés vartojimui turi suvokiama
asmeniné ir visuomeniné tokio vartojimo nauda. Ribeiro ir kt. (2023) atliktas kiekybinis tyrimas
apklausus1056 Portugalijos vartotojus parodé, kad pirkimo elgsenoje dominuoja darnumo suvokimas
apskritai, taciau pagrindiniai pirkimo jprociai, vertinant kaing ir kokybe, iSlieka kaip esminiai pasirinkima
pirkti lemiantys veiksniai. Kitaip tariant, egzistuoja didelé tikimybé, kad socialinis veiksnys, toks kaip mada,
vartotojo elgsenoje, visy pirma, siejamas su kaina, o tik po to — su kokybe, darnumu. Aptariamo tyrimo metu
buvo nustatyta, kad dauguma respondenty (61,1 proc.) nurodé, kad pirkdami tekstilés gaminj atsizvelgia j jo
tvaruma. 36,2 proc. nurodé, kad vertina daikto tvaruma. Gauti rezultatai rodo, kad didelé dalis respondenty,
pirkdami tekstilés gaminius, teikia reik§me tvarumui, o nemaza dalis pripazjsta jo verte priimdami sprendimg
pirkti. Ribeiro ir kt., (2023) klausimynas apémé autoriy iSskirtus 4 tekstilés gaminiy vartojimo veiksnius:
tekstilés gaminiy jsigijima, naudojima, priezitrg ir utilizavima. Ribeiro ir kt., (2023) atliko tyrimg Taivanyje
apklausdami 200 vartotojy. Tyrimo metu buvo nustatyta, kad darniy drabuziy pirkimui jtakg daro bendras
aplinkosauginis samoningumas, suvokiama verté bei ketinimai dométis tvaria mada bei jsigyti darnius
drabuzius. Tyrimo metu buvo analizuojamas karty vaidmuo vartojant darnius tekstilés gaminius. Gauti
rezultatai parodé, kad létos, darnios mados vartojimas auga. Darniy drabuziy pirkimo ketinimai skiriasi tarp
skirtingy vartotojy karty.

Empirinis tyrimas vykdytas 2024 m. sausio — vasario mén. Tyrime dalyvavo 430 respondenty, patenkanéiy
1 18-39 mety amziaus kategorijas.

Empirinio tyrimo rezultary analizé. Respondenty socialiniy demografiniy charakteristiky pasiskirstymas.
Respondentai pagal lytj pasiskirsté taip: tyrime dalyvavo 67,2 proc. motery ir 32,8 proc. vyry. Pagal amziy
fiksuotas toks pasiskirstymas: 18-24 mety — 57,7 proc., 25-29 mety — 8,1 proc. ir 29-39 mety — 34,2 proc. Pagal
i§silavinimg turin¢iy vidurinj i$silavinima skai¢ius buvo 56,5 proc., profesinj —14,7 proc., aukstajj — 28,8 proc.

Tyrime dalyvavo 51,4 proc. studijuojanéiyjy, 41,1 proc. — dirbanciyjy, 2,6 proc. — bedarbiy ir 4,9 proc. —
uzimty vaiko auginimu ir pan. Respondenty pasiskirstymas disponuojamomis ménesio pajamomis: iki 600
eury pajamomis disponavo 42,1 proc., 601-800 eury pajamoms disponavo 12,6 proc., 801-100 eury ménesio
pajamas nurodé 13,9 proc. respondenty, 1001-1500 eury — 19 proc., didesnémis nei 1500 eury pajamomis
disponavo 12,3 proc.

Bendras suvokimas apie darnig tekstile ir darniqg madg. Sickiant istirti respondenty bendrg suvokima apie
darnig tekstile, respondentams buvo pateikti Keli klausimai. Visy pirma, respondenty buvo prasoma 5 baly
skaléje jsivertinti savo bendrg suvokimg apie darnig tekstile. 1 reiSké kad suvokimas menkas, o 5 — didelis
suvokimas ir doméjimasis. Apibendrinti duomenys pasiskirsté taip: 6,25 proc. savo suvokima apie darnig
tekstile vertino minimaliai, tai yra 1 balu; 12,5 proc. savo suvokimg apie darnig tekstile vertino 2 balais;
18,8 proc. vertino 3 balais; auksta suvokimg (4 balais) nurodé turintys 25,0 proc.; 37,5 proc. savo suvokimg
apie darnig tekstil¢ vertino auks$c¢iausiu balu, tai yra 5 balais. Toks duomeny pasiskirstymas rodo, kad daugiau
nei pusé visy respondenty (62,5 proc.) teigia, jog jy suvokimas, Zinios apie darnig tekstile yra aukstos arba
labai aukstos. Reikty nepamirsti, kad analizuojami duomenys, kurie sietini su subjektyviu respondenty savo
turimy ziniy apie darnig tekstile jsivertinimu, todél tikétina, kad subjektyvus jsivertinimas gali ir neatspindéti
1§ tikryjy turimy Ziniy.

Kitu tyrimo klausimu buvo siekiama nustatyti, kaip daznai respondentai ieSko informacijos apie darnig
tekstile (zr. pav. Nr. 2). Paaiskéjo, kad tik apie 9 proc. (8,6 proc.) nurod¢, jog informacijos apie darnig tekstile
ieSko daznai arba labai daznai, 0 beveik pusé visy tyrimo dalyviy teige, kad tokios informacijos i viso neiesko
(45,8 proc.).
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2 pav. Informacijos apie darnig tekstilg savarankiskas ieskojimas, proc. (sudaryta autoriy)

Dar vienas tyrimo klausimas, skirtas jvertinti bendras respondenty zinias apie darnig tekstile, buvo sietinas
su gilesniu darnios tekstilés — kaip atsvaros nedarniai — ziniy jvertinimu. Respondenty buvo prasoma nurodyti,
ar jie sutinka su teiginiu, kad darni tekstilé yra tik dar vienas marketingo buidas, gudrybé, siekiant didinti
vartojima, bet nieko daugiau (zr. pav. Nr. 3).
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3 pav. Teiginio, kad darni tekstilé yra tik dar viena marketingo gudrybé, skirta vartojimui didinti, vertinimas, proc.
(sudaryta autoriy)

Daugiau nei pusé visy tyrimo dalyviy (54,3 proc.) neturéjo aiSkaus poziiirio j tai, ar darni tekstilé yra tik
marketingo gudrybé, skatinanti didesnj vartojima, ar vis tik tai yra tekstilé, kuri yra atsvara nedarniai tekstilei.
21,2 proc. respondenty pritaré arba visiskai pritaré teiginiui, kad darni tekstilé yra tik dar vienas vartojimo
augimg didinantis marketingo veiksnys. Beveik ketvirtis respondenty (24,5 proc.) su pateiktu teiginiu nesutiko
arba visiskai nesutiko. Kitaip tariant, tik beveik ketvirtis visy tyrimo dalyviy suvokia darnig tekstilg ne kaip
marketingo priemong vartojimui skatinti, o kaip darniag pramonés Saka, kurios pasekmé — gamtos iStekliy
tausojimas, prisidéjimas prie darnaus vystymosi tiksly jgyvendinimo, o taip pat ir aukStesnés, geresnés bei
vartotojui draugiskesnés tekstilés produktas.

Apibendrinant §j klausimy bloka, skirta bendram respondenty darnios tekstilés suvokimo jvertinimui,
galima teigti, kad nors ir respondentai teigé turintys aukstas zinias apie darnig tekstilg, vis tik galima teigti,
kad turimos Zinios néra aukstos. Zenkli dalis respondenty savarankiskai neiesko informacijos apie darnig
tekstile bei tendencingai tiki, kad §i tekstilé yra tik dar vienas marketingo triukas didesniam vartojimui skatinti.

Darniy tekstilés gaminiy jsigijimo bei vartojimo vertinimas. Tyrimo metu taip pat buvo siekiama jvertinti
respondenty nuostatas bei pozitrj j darnios tekstilés gaminiy jsigijima bei vartojimg. Vienu i§ klausimy buvo
siekiama nustatyti, koks procentas respondenty turimy drabuziy yra tvarts, darniis (siekiant identifikuoti
dazniausiai vartojamus darnios tekstilés produktus).

Tyrimo duomenys parodé, kad daugiau nei ketvirtis (25,6 proc.) visy respondenty nezino, koks procentas
ju turimy bei dévimy drabuziy yra tvartis darnios tekstilés produktai. 28,6 proc. teigé, kad tvariy drabuziy
procentas zvelgiant | bendra turimy ir dévimy drabuziy skaiciy yra mazesnis nei 25 proc., 12,3 proc. nurodé,
kad darniy turimy bei dévimy drabuZiy procentas svyruoja nuo 51 proc. iki 75 proc. Tik 7,2 proc. teigé, kad jy
turimy tvariy drabuziy kiekis yra didesnis nei 75 proc. Bendras visy atsakymy pasiskirstymas pateikiamas
4 paveiksle.
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4 pav. Turimy darniy drabuZiy procentas nuo visy turimy drabuziy, proc. (sudaryta autoriy)

Gautas duomeny pasiskirstymas rodo, kad tirtoje populiacijoje darnios tekstilés gaminiai — tokie kaip
drabuziai — néra intensyviai vartojami.

Buvo siekiama nustatyti, ar tiriamieji sutinka mokéti daugiau uz darnios tekstilés gaminius. Tyrimo
rezultatai atkleidé, kad tikrai sutinka mokéti daugiau tik 6,5 proc. visy respondenty. Daugiau nei pusé
(55,4 proc.) visy apklaustyjy neturéjo tvirtos pozicijos dél brangesniy darnios tekstilés gaminiy jsigijimo ir
teigé, kad tai priklausyty nuo konkrecios situacijos. 20,7 proc. nurod¢, kad nesutikty arba net nesvarstyty
mokéjimo daugiau uz darnios tekstilés gaminius. Sie duomenys rodo, kad Lietuvos jaunimas dél jvairiy
priezasciy néra pasirenges mokéti daugiau uz darnios tekstilés gaminius.

Tyrimo duomenys taip pat parodé¢, kad Lietuvos jaunimas aktyviai neiesko tekstilés prekiy zenkly, zinomy
dél savo darnumo. Tik 14,2 proc. teigé, kad iesko ir seka socialiniuose tinkluose tekstilés prekiy zenklus,
zinomus dél savo darnumo. 46 proc. teigé, kad tokios informacijos neiesko ir darniais tekstilés prekiy Zenklais
nesidomi arba i§ viso nesidomi. 39,8 proc. teigé nesantys tikri, ar domisi darniais tekstilés prekiy zenklais.

Tyrimo metu respondenty buvo klausiama, ar jie galéty jvardinti tris tekstilés gaminiy prekiy zenklus,
zinomus kaip darnios tekstilés prekiy Zenklai. Buvo nustatyta, kad tikrai tokius prekiy Zenklus galéty jvardinti
tik 4,7 proc., 22,1 proc. teigé kad tikrai negaléty jvardinti tokiy prekiy zenkly. 27,8 proc. nebuvo tikri, ar galéty,
ar negaléty jvardinti bent tris darnios tekstilés prekiy Zenklus.

Apibendrinant galima teigti, kad tyrime dalyvaves Lietuvos jaunimas Siai dienai mazai domisi darnios
tekstilés gaminiais, prekiy zenklais, néra nusiteike mokéti daugiau uz darnios tekstilés gaminius, o tvarils
darbuziai taip pat néra placiai naudojami ir dévimi jaunimo.

I§ esmés tyrimo duomenys parodé, kad nors ir aukstai subjektyviai jsiverting savo turimas Zinias apie darnia
tekstile, jos gaminius, tiriamieji vis dar labai menkai suvokia, kas yra darni tekstilé, darnis tekstilés gaminiai.
Vis dar daznai tai sieja su marketingo gudrybe, nukreipta vartojimo didinimui, bet ne darniy tekstilés gaminiy
populiarinimui. Darniy tekstilés gaminiy vartojimas zemas. Respondentai negaléty jvardinti darnios tekstilés
gamintojy ar jy prekiy Zenkly.

Diskusija

Siai dienai aktyviy politiniy veiksmy pasaulio ir ES kontekste, kuriais siekiama palaikyti pramonés $aky
peréjimg prie ziedinés aplinkai draugiskesnés ekonomikos skaiCius didéja neatsitiktinai. Tai siejama su
statistiniais rodikliais, rodanciais pramonés tarSos augimo mastus. Viena i$ tar$iausiy ir daugiausiai nattraliy
iStekliy (ir chemijos medziagy taip pat) naudojanciy pramonés Saky yra tekstilés pramoné. Darnios tekstilés
pramonés jgalinimas siejamas su ziedinés ekonomikos principais. Siejama ne tik su gamybos grandinés
pertvarkymu, bet ir su auganciu ir itin svarbiu vartotojo sgmoningumu. Biitent vartotojo zinios, sgmoningumas,
atsakingumas teikiant pirmenybe darniems tekstilés gaminiams yra viena i§ darnios tekstilés varomyjy jégy.
Atlikus empirinj tyrimg siekiant nustatyti Lietuvos jaunimo nuo 18 iki 39 mety pozitirj j darnig tekstile bei Sios
tekstilés gaminiy vartojimg, buvo nustatyta, kad stokojama elementariy Ziniy apie darnios tekstilés gaminius.
Natiaralu, kad stokojant Ziniy $ie gaminiai vis dar mazai paklausis tarp Lietuvos jaunimo. Nors ir fiksuojamas
nezenklus statistinis tiriamos populiacijos judéjimas link darnios tekstilés pasirinkimo bei vartojimo, vis tik
zenkli dalis dar néra nusiteike nei dométis darnia tekstile, jos Zenklinimu, rinkoje veikianciais prekiy zenklais,
nei yra pasiryz¢ uz §ig tekstile mokéti brangiau. Todél ateities tyrimai turéty biiti koncentruojami j budy,
nukreipty darnios tekstilés propagavimui tarp jaunimo, atradimg. Butina galvoti ir kurti strategijas, kurios
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prisidéty prie Ziniy apie darnig tekstile gausinimo taip didinant sgmoningumg ir keiiant nusistovéjusius
nedarnios tekstilés vartojimo modelius.

ISvados

1.

Atlikus mokslinés literattros bei jvairiy moksliniy tyrimy analizg, remiantis statistiniais duomenimis, buvo
nustatyta, kad ziedinés ekonomikos kontekste, siekiant spartesnio tekstilés gaminiy pramonés peréjimo prie
darnios tekstilés, svarbiu veiksniu laikytinas vartotojas. Analizé parodé, kad svarbus vartotojo bendras
darnaus vystymosi siekiy ir tiksly suvokimas, Zinios apie darnig tekstile, sgmoningumas. Vartotojy turimos
Zinios bei samoningumas sudaro salygas teikti pirmenybe darnios tekstilés gaminiams, vertinant aplinkai
draugiskas medziagas, antrinj gaminiy panaudojimg, etiSkas darbo salygas tekstilés pramonéje,
atsizvelgiant j eko zenklinimg bei socialing atsakomybe.

. Atlikus empirinj tyrima buvo nustatyta, kad Lietuvos jaunimas stokoja ziniy bei teigiamy nuostaty,

susijusiy su darnios tekstilés gaminiais. Nors ir teigia, turintys pakankamai Ziniy apie darnios tekstilés
gaminius, zenkli dalis respondenty mano, kad darnios tekstilés néra siedami darnios tekstilés reklamas su
marketingo gudrybe, skatinanéia tik didesnj vartojimg. Taip pat apklaustieji menkai naudoja bei dévi
darniai tekstilei priskirtinus drabuzius, nesidomi ir negali jvardinti bent trijy su darnia tekstile sietiny prekiy
zenkly.
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SUSTAINABLE CONSUMPTION OF TEXTILE PRODUCTS AMONG YOUTH IN LITHUANIA
Summary

In 2015, the United Nations approved 17 sustainable development goals until 2030 (United Nations, 2015). One of these
goals is sustainable, responsible consumption and production. Although 2030 is only 6 years away, statistics show that
humanity has currently reached about 15 per cent of the indicators of sustainable development goals set (The Global
Goals, 2023). The textile industry is considered one of the most polluting and resource-consuming industries. Excessive
consumption of textiles is on the rise. Irresponsible textile production and consumption are related to the enormous
consumption of natural resources, air pollution, bad working conditions of workers in this sector, and other negative
factors. Sustainable textiles are associated with the principles of circular economy, recycling, product durability, and
environmental friendliness, as well as with responsible consumption, which in turn is based on consumer awareness,
knowledge of sustainable development, and support for sustainable textiles. This article aims to analyse the attitudes of
Lithuanian young people aged 18 to 39 towards the consumption of textile products and identify the manifestations of
sustainable consumption. After analysing the scientific literature, it was found that the models that enable sustainable
textiles are related to the development of the circular economy. It was also found that consumers’ awareness and
knowledge of sustainable development and sustainable textile products can influence new consumption patterns
associated with responsible consumption, thus promoting the achievement of the sustainable development goal of
“responsible consumption and production”. 430 respondents between the ages of 18 and 39 took part in the empirical
study. The results of empirical research show that Lithuanian youths lack knowledge and a positive attitude towards
sustainable textile products. Although they claim to know enough about sustainable textile products, a large number of
respondents believe that sustainable textiles do not exist and associate advertising for sustainable textiles with marketing
tricks that only encourage more consumption. Furthermore, respondents rarely use or wear clothing that is classified as
sustainable textiles. They are not interested in sustainable textiles and cannot name at least three brands that are associated
with sustainable textiles.

Keywords: sustainable development, sustainable textile, youths, responsible consumption
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