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ISTORINES-MENINES PARODOS PUSIAU VIESOJOJE
ERDVEJE LANKYTOJU ISITRAUKIMAS:
PARODOS ,,CTURLIONIO PASAULIS* ATVEJO ANALIZE

Agné VilkiSiené

Kauno kolegija

Anotacija. Tyrime analizuotas ir tirtas istorinés-meninés parodos pusiau vieSojoje erdvéje lankytojy jsitraukimas,
remiantis parodos ,.Ciurlionio pasaulis* atveju. Tyrimo metu buvo aptartas vieSosios ir pusiau vieSosios vietos
apibrézimas. Nustatyta, kad atsitiktinéje vietoje eksponuojama kultiiros paroda, kuri nesukuria jokio psichologinio rySio
tarp parodos eksponaty ir erdvés, j kurig lankytojai gali patekti visada arba dalj paros, yra ,.iSvietinta“ paroda arba tiesiog
paroda pusiau vieSojoje erdvéje. Arba Kitaip, parodos eksponavimas atsitiktingje vietoje apibréZiamas kaip kultaros
isvietinimas® — igkelimas i§ vietos. Parodos ,.Ciurlionio pasaulis“ komunikacija vyko partneriy, nacionalinés ir
regioninés / miesto spaudos kanaluose bei socialiniuose tinkluose. Parodos eksponavimo laikotarpis — pusmetis, nuo
geguzés iki spalio ménesio. Empirinio tyrimo metu viena valanda, lankomiausiu prekybos centro metu, fiksuojamas
parodos lankytojy skaiCius bei apibendrinami komentarai apie parodos lankyma. Stebéjimas vykdomas pirmadienj, nuo
18.15 iki 19.15 val. Pagal vieSojoje erdvéje pateiktus statistinius duomenis buvo nustatyta, kad ta valandg prekybos centra
aplanké 6 000 pirkéjy (potencialiy parodos lankytojy). Tyrimui buvo fiksuojami lankytojai, kurie parodos apzitirai skyré
daugiau nei pusantros minutés (90 sekundziy). Tyrimo metu nebuvo pastebéta jokios koreliacijos tarp lyties, amziaus ir
lankytojo elgesio. Tyrimo metu nebuvo uzfiksuota atvejo, kada lankytojas parodos apzitirai skyré daugiau nei penkias
minutes. Tyrimo metu buvo nustatyta, kad paroda aplanko 0,1 proc. prekybos centro lankytojy. Konversijos rodiklis,
MaZesnis nei vienas, laikomas mazu. Todél galima teigti, kad Sio atvejo kontekste prekybos centro lankytojai mazai
jsitraukeé j parodos lankyma pusiau vieSojoje vietoje. Sie tyrimo rezultatai pagrindzia teiginj, kad parodos lankymo sékmé
priklauso nuo erdvés, kurioje ji yra eksponuojama. Sis atvejis pagrindZia teiginj, kad istoriniy parody prekybos centruose
lankytojy isitraukimas yra itin mazas.

Reik§miniai ZodZiai: komunikacija, parodos, kultiiros recepcija, Ciurlionio paroda
Ivadas

Pandemijos metu viesasias erdves uzpildé parodos ir renginiai. Mokslininkai, dar iki pandemijos tyrinéje
parody eksponavimo vieSosiose erdvése reiSkinj, rekomendacijose ji nurodydavo kaip gerosios praktikos
pavyzdj. Parodos vieSosiose erdvése analizuojamos kaip meniniy normy formavimo vieta ar net politinés
galios jrankis (Aurylaité, 2019) ir dazniausiai apibréziamos kaip atvirumo paradigmos simbolis (Gulbinas,
2016). Procesas, pandemijos metu jgaves milziniskg pagreitj, jai pasibaigus, nenuslopo. Kaip pavyzdziui,
Mikalojaus Konstantino Ciurlionio darby paroda Druskininkuose tapo ilgalaike $io miesto viesyjy erdviy
puoSmena. Dar daugiau, kai kurios parodos i§ vieSyjy miesto gatviy ir skvery persikélé | parduotuves ir
prekybos centrus. I8 2025 metais vykdyty projekty verta paminéti du atvejus — Lietuvos nacionalinio muziejaus
Istorijos namy Vilniaus prekybos centre (PC) ,,Akropolyje* eksponuota paroda ,,Baltijos Zinuté* ir penktame
prekybos centro VCUP (Vilniaus centrinés universalinés parduotuvés) aukSte eksponuotg ilgalaikio
tarpdisciplininio meno paroda ,,Ciurlionio pasaulis. Abu prekybos centrai yra vieni populiariausiy Vilniuje,
kuriuose apsilanko nuo keliy iki keliolikos tikstan¢iy Zzmoniy per dieng. Vis délto mokslininky darbuose kol
kas stokojama démesio tokiy parody prekybos centruose lankytojy jsitraukimo jvertinimui.

Viesoji erdvé apibréziama Kaip neprivati, visuomenés reikméms pritaikyta erdvé. Trilupaityté (2020)
nurodo, kad vieSyjy erdviy vartojimo kaitos dilemos yra jprastos susikertant skirtingiems interesams.
Gaizutautyté-Filipaviciené (2015) aptardama kultiiros ,,jvietinima* kelia hipoteze, kad vyksta ,kova®“ dél
vieSyjy erdviy ,,jpaminklinimo*, nes dominavimas vie$ojoje erdvéje leidzia tam tikra prasme primesti
naratyva, uztikrinti jo dominavimg vie$ajame gyvenime. Ne i§imtis ir prekybos vietos. Prekybos centrai kaip
vieSosios erdvés imituoja miesto vieSyjy erdviy struktiirinius modelius.

Zukas (2026) vieSaja erdve apibidina kaip ta, kuri ,nustatyta daugumos susitarimu bei gali biti
reglamentuota jstatymiskai, o taip pat konkreti bendruomené gali apsispresti dél konkrecios vietos, iSskiriant
kultariskai ir socialiai jai priimtinus gyvensenos principus®. Mokslininkas i$skiria ir i§ dalies privaciy erdviy
sampratg — parduotuves, maitinimo jstaigos, ,,<...> kurios turi viesyjy erdviy pozymiy, taciau i$ dalies taisyklés
gali biiti nustatomos ir reguliuojamos savininko* (Zukas, 2026).
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S. Trilupaityté (2012) taip pat pateikia JAV paplitusj prekybos centry, kaip iSskirtiniy vieSyjy erdviy,
apibréZzima, nors ir kelia klausima ,,apie tai, ar visi visuomenés nariai (ir kokiomis sglygomis) turi galimybes
Siomis vietomis pasinaudoti”.

A. Samalavicius (2018) isskiria tokius vieSosios erdvés bruozus: santykinis uzdarumas, prieinamumas
(pasiekiamumas), veiklos joje intensyvumas (ypaé erdvés pakras¢iuose bei periferinése zonose). Siame
straipsnyje prekybos centro erdvé apibréziama kaip pusiau vieSoji erdvé, kurioje vykdoma viesoji funkcija ir
kuria bet kas gali naudotis netrukdomai tam tikru paros metu.

2025 metai LR Seimo nutarimu paskelbti M. K. Ciurlionio metais, siekiant jprasminti menininko 150 mety
gimimo jubiliejy. Siai progai paminéti Siemet vyksta daug renginiy ir parody (Vyriausybés kanceliarijos
kuruojama jubiliejiné programa ,,Ciurlioniui 150 sutelks per 70 partnerlq i$ visos Lietuvos. Numatyta daugiau
nei 150 iniciatyvy ir 784 renginiait). Tarpdisciplininé paroda ,,Ciurlionio pasaulis* VCUP eksponuota nuo
2025 m. geguzés 15 d. iki 2025 m. spalio 6 d. Tai nemokama paroda, kvie¢ianti j dialoga (Ciurlioniuil50,
2025). Parodos kuratoriai nurodo, kad vietg pasirinko dél patogios lokacijos lankytojams. Minétas prekybos
centras skaiiuoja ilgamete savo istorijg — CUP pirma kartg buvo atidarytas 1974 metais. 2024 metais prekybos
centrg aplanké rekordinis skaicius lankytojy — balandj—rugpjutj prekybos centras sulauké daugiau nei 600 000
lankytojy kiekviena ménesj (CUP, 2024). Tod¢l nustacius parodos ,,Ciurlionio pasaulis® lankytojy recepcija,
galima nustatyti parodos pusiau vieSojoje erdvéje poveik.

Straipsnio objektas — parodos ,,C1ur110n10 pasaulis‘ lankytojy jsitraukimas.

Straipsnio tikslas — nustatyti parodos ,,Ciurlionio pasaulis* lankytojy jsitraukima.

Straipsnio uZdaviniai:

1. Apibrézti parodos viesojoje erdvéje samprata.
2. Nustatyti, kiek Zmoniy jsitraukia j paroda viesojoje erdvéje ,,Ciurlionio pasaulis*;
3. Remiantis atvejo analize, jvertinti, kas lemia parodos (pusiau)viesojoje erdvéje efektyvuma.

Moksliniai Saltiniai

Siam darbui itin vertingi Z. Gaizutytés-Filipavi¢ienés ir O. Zukauskienés (2018) moksliniai tyrimai.
Mokslininkés analizavo kultiiros vieSosiose miesto erdvése ypatumus, Kuriuos vertino per kulttrines ir
simbolines reik§mes. Tiesa, ] mokslininkiy tyrimo objekta nejéjo skirtingy viesyjy erdviy analizé. Tiek parky,
tiek skvery, polikliniky ar aik§¢iy erdvés buvo vertinamos pagal tuos pacius kriterijus, nei$skiriant né vienos.

Siam darbui didele jtaka padaré ir Jono Zuko tyrimas ,Meno kiiriniy integravimo j vieSasias erdves
problematika“. Mokslininko tyrimo rezultatai parodo, kad integruojant fizinj ir / ar istorinj kiirinj j konkrecig
vieta, ypa¢ svarbus kontekstas. Nuo konteksto priklauso parodos komunikacijos efektyvumas.

Atliekant tyrima remtasi Almanto Samalaviciaus (2018) jzvalgomis, kuriomis sickiama apibrézti vieSosios
erdvés samprata, iSanalizuoti vieSyjy erdviy funkcing kaitg ir tradicines reikSmes Lietuvoje.

I§ lietuviy mokslininky batina paminéti Zilving Gaizutyte-Filipavi¢iene (2015), kurios moksliniai tyrimai
yra nepakei¢iami, siekiant jvertinti kultiiros rai$kg vieSosiose erdvése.

Tyrime taip pat buvo remtasi ir Pierre‘o Bourdieu moksline monografija, kurioje mokslininkas, vertindamas
parodos lankytojy recepcija, atliko stebéjimo ir palyginimo metoda. Mokslininkas tuomet nustaté ir pagrinde
tiesioging kiriniy suvokimo ir recepcijos priklausomybe nuo lankytojo iSsilavinimo bei meninés
kompetencijos. Tokig i§vadg mokslininkui leido padaryti platus lyginamasis tyrimas, atliktas remiantis
Graikijos, Lenkijos, Nyderlandy ir Pranciizijos meno muziejy lankytojy statistiniais duomenimis (Bourdieu,
1969). Vis délto, né | vieno i$ $iy ir daugelio kity tyréjy tyrimo lauka nepateko kultiros (daugiadisciplininés)
parodos eksponavimo atsitiktinéje erdvéje lankytojy recepcija.

Metodologiné prieiga

Paroda ,,Ciurlionio pasaulis eksponuota nuo 2025 geguzés 15 d. iki spalio 6 dienos. Vasara lankytojy
srautas gali biiti sumazéjes, jprastai rugs€jo meénesj lankytojai sugrizta j Vilniaus miesto centra. Todél tyrimas
vyko nuo 2025 m. rugséjo 15 iki 19 dienos. Tyrimo duomenys buvo renkami ,,Excel* programoje ir pateikti
grafiky pavidalu.

Tyrimo metodas — stebéjimas. Siekiant visiS§ko objektyvumo, pasirinkta nedalyvaujancio stebétojo metodo
rusis, neturint jokios saveikos su parodos lankytojais.

1 www.ciurlionis.eu
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Tyrimo metu nebuvo naudojamasi jokia lankytojy srauto skai¢iavimo sistema, kuri leisty pamatyti, kiek parodos
lankytojy praeina toje erdvéje, kurioje yra paroda. Tyrimo metu lankytojy skai¢iavimas nebuvo diferencijuojamas
pagal amziaus (i$skyrus priskyrima vaiky amziaus kategorijai), socialinius ar demografinius rodiklius.

Tyréjas pasizymédavo, kiek Zzmoniy sustoja apzitiréti paroda ir skaito anotacijas arba eksponatus stebi ilgiau
nei 90 sekundziy, darydamas prielaida, kad po 1,5 minutés prasideda lankytojo jsitraukimas j paroda. Tyréjas
pazymédavo zmoniy skaiéiy ir lytj (vyras, moteris), iSskirdavo amziaus grupe (vaikas / moksleivis), nes ji
lengvai identifikuojama. Jokie asmens duomenys, leidziantys ji identifikuoti, nebuvo renkami.

Tyrimo rezultato paklaida gali atsirasti dél netinkamai tyrimui pasirinkto paros ar savaités laiko (keliama
prielaida, kad vakare, nuo 17 iki 19 val., prekybos centre turéty lankytis didesnis Zmoniy skaicius). Tyréjas
pasirinko pirmadienio vakara, tikédamasis didesnio lankytojy srauto. Salia minéto prekybos centro veikia daug
verslo centry. Tad padaryta prielaida, kad po darbo verslo centry darbuotojai eina apsipirkti. Tyrimo metu
remtasi prekybos centro skelbiama statistika apie lankytojy skaiciy. Pagal ja apskaiciuota, kad per valanda pro
parodos eksponavimo vietg praeina 6 000 prekybos centro lankytojy. Todél bendras lankytojy srautas nebuvo
skai¢iuojamas.

Tyrimo ribotumas: tikétina, kad parodos lankytojy skaicius gali kisti pagal savaités dieng. Galima daryti
prielaida, kad $estadien] ar penktadienio vakarg parodos lankytojy srautas baity didesnis, ta¢iau tai neturi jtakos
konversijos rodikliui, nors tikétina, kad tuo metu ir prekybos centre lankytysi daugiau Zzmoniy.

»ISvietintos* kultiiros samprata

Moksliniuose tyrimuose iki $iol buvo populiari samprata ,,jvietinta kulttra®. Vytautas Rubavicius (2015)
pabrézia kulttiros ,,jvietinimo* biitinybe Zmogaus pSichologinés raidos aspektams ir Cia pat pripaZjsta, kad
daugeliui tyréjy erdvé yra savaime suprantamas dalykas, todél ji bereikalingai palickama kultiirinés atminties
sistemos teoriniy svarstymy nuoSalyje. Kitos nuomonés laikosi istorikai ir menotyrininkai, kurie kulttrinés
atminties ,,jvietinimag* analizuoja kaip daznai pasirenkama btidg jprasminti ir jamZinti atmintj, nes ,,autentiskos
kultiirinés vietos locus patikimiau i$saugo kultlring atmintj* (Gaizutyté-Filipavi¢iené, 2015). Mokslininké
pabréZzia vietos autentiSkumo poreikj, nes vieta kuria psichologinj rysj. Pati tyréja nurodo pavyzdzius, tokius
kaip Kaziuko muges lokacijos kaita Vilniuje, pasirinkimas jrengti muziejy Vinco Mykolai¢io-Putino bute.

Kiek kitaip ,jvietinta* kultlirg apibrézia menininkai. Ausra TrakSelyté (2014) nurodo, kad vienas i§
»ivietinta“ $iuolaikinj meng charakterizuojanciy aspekty yra karinio, kaip mainomo objekto, tai yra, prekés,
samprata. Kiti aspektai — vieta ir pirkéjas. Menininké akcentuoja, kad kiirinio eksponavimo vieta yra integrali
kirinio dalis ir net gali tapti paciu kariniu. Taigi, galima manyti, kad net keliose disciplinose jsivyraves
»ivietintos* kultGiros apibréZimas suponuoja samprata, pagal kurig ,,jvietinta“ kultiira yra atminties ar meno,
istorinio jvykio, asmenybés simboliy ir / ar kiirinio jamzinimas konkrec¢ioje vietoje. Todél galima teigti, kad
fakto / jvykio laikinas ar ilgalaikis perneSimas j atsitikting, jokio psichologinio rySio nekuriancig ir
neatkuriancig vieta, gali biiti apibréziamas kaip kultiiros ,,i§vietinimas®.

Parodos lankytojy jsitraukimo kriterijai

Istoriskai paroda visada buvo suprantama per informacijos mainy ar net galios demonstravimo aspektus.
Julija Reklaité (2011) sitlo paroda apibrézti kaip zitirovo, erdvés ir objekto saveikos lauka. Todél parodos
lankymas yra neatsiejamas nuo lankytojo jsitraukimo. Reklaité (2014), remdamasi kity mokslininky tyrimais,
skirsto kultliros vartotojus j tris grupes: narSytojus, ateinancius tyrinéti; drugelius, atskrendancius pramoginio
turinio; vakarieniautojus, kuriems nepaisant temos ar objekto, yra poreikis ateiti j kitokig vieta, lyg | prabangy
restorang, ir laukti, kada juos nustebins. Visi §ie parodos lankytojy tipai parodos erdvéje juda skirtingai.
Tyrinétojy grupé keliauja nuo eksponato prie eksponato sistemingai, drugeliy grupé — praskrenda per paroda,
0 vakarieniautojai — Sokinéja nuo eksponato prie eksponato, priklausomai nuo to, kas patrauké démesj savo
muzika, spalvomis ar formomis. Biitent dél to ir paroda patiriame kiekvienas skirtingai.

P. Bourdieu 1969 metais atlikto muziejy lankytojy Europoje tyrimo rezultatai nurodo, kad paroda patiriame
ir | komunikacijg jsitraukiame skirtingai, priklausomai nuo amziaus, iSsilavinimo ir meno interpretacijy
gebéjimy. Tyrimo metu buvo nustatyta, kad auksStesnj i$silavinimg ir pajamas turintys lankytojai zymiai
dazniau rinkosi gido paslaugas ir muziejaus parodose praleido ilgesnj laikg, nei Zemesn;j iSsilavinimg ir
zemesnes pajamas turintys lankytojai (Bourdieu, 1969). Tyr¢jas akcentavo, kad vienas i§ svarbiausiy parodos
lankytojy jsitraukimo j parodos komunikacija rodikliy yra laikas, kurj lankytojas praleidzia parodoje.
Remiantis Bourdieu tyrimo duomenimis, yra pasirinkta ir $io tyrimo metodologija.
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Parodos ,,Ciurlionio pasaulis® komunikacija

Ivedus j paieskos sistemg google.It raktazodZius ,,paroda ,,Ciurlionio pasaulis, mums parodo 14 200
paieskos rezultaty. Nurodzius prekybos centro lokacijg, paieskos rezultaty skai¢ius susiauréja iki 10 (1 pav.).

1 lentelé. Parodos ,,Ciurlionio pasaulis“ komunikacijos kanalai

Interneto Ziniasklaida

Socialiniai tinklai

Lauko reklama

Partneriy interneto svetaingje —
www.vda.lt; www.cup.lt;
www.ciurlioniuil 50.1t;

Vaizdo jrasas | Facebook;
youtube.com; instagram.com.

Informacija CUP ekranuose ir
plakatuose visuose penkiuose
prekybos centro auk$tuose, j&jimo

www.vilniusyramokykla.lt duryse
Miesto savivaldybés interneto
svetainéje — www.vilnius.It
Ziniasklaidos priemonése:
www.madeinvilnius.lt;
www.atokiosstotys.It; www.Irt.lt

Sud. autores

Visuose kanaluose zinutés turinys pasikartoja: visuose jraSuose yra skelbiama ta pati praneSimo spaudai
pagrindu suformuota Zinuté apie parodos atidarymg. Pristatoma parodos idéjos autoré ir parodos kuratoré
Vilniaus dailés akademijos profesoré Jolanta Talaikyté. Taip pat informacija apie parodoje eksponuojamus
jaunyjy Vilniaus dailés akademijos kiiréjy darbus, vykstancias edukacijas vaikams. Kiti pasikartojantys diskursai:
1. Paroda, skirta M. K. Ciurlioniui atminti.

2. Parodoje simboliskai apjungiamos dvi meno rasys — muzika ir dailé.
3. Eksponuojami rubai (tekstil¢), nuotraukos, yra anotacijos, pieSiniai.

Parodos tema ir dominuojantys / pasikartojantys diskursai, naudoti parodos komunikacijoje, leidzia teigti,

kad parodg galima priskirti prie meninés-istorinés parody grupés.

Empirinis tyrimas

Empirinio tyrimo tikslas — nustatyti, kiek zmoniy jsitraukia j paroda ,,Ciurlionio pasaulis®.

Empirinio tyrimo uzdaviniai:

1. Apskai¢iuoti parodos ,,Ciurlionio pasaulis lankytojy jsitraukima, vertinant, kiek prekybos centro lankytojy
jsitrauke j paroda;
2. Apskaiciuoti parodos lankytojy konversija.

Empirinis tyrimas buvo atliktas 2025-09-15 17.15-18.15 val. Empirinio tyrimo metu buvo pazymimas
kiekvienas pri¢jes ir su paroda susipaZjstantis lankytojas. Pazyméta jo lytis (moteris, vyras), taip pat nurodyti
bendrieji komentarai apie lankytojo elgesj (kas jj domino labiausiai, kiek laiko praleido parodoje).

Lankytojai skai¢iuoti, jeigu j parodos eksponatg Zitiréjo ilgiau nei 90 sekundziy, taip darant prielaidg, kad
lankytojas tyrinéja ir bando susipazinti su eksponatais.

Empirinio tyrimo rezultatai

Empirinio tyrimo metu parodoje lankési 6 zmonés (2 pav.).

2 lentelé. Parodos ,,Ciurlionio pasaulis“ lankytojai

Moteris Vyras Komentarai
1
1
1 Filmuoja
1
1 Skaito parodos aprasa
Zitiri nuotraukas, rabus
3 3 IS viso

Sud. autorés
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Jvertinti, ar toks lankytojy skaicius atitinka parodos koordinatoriy likes¢ius, galima apskaiéiuojant
konversijos rodiklj. Kuo aukstesnis konversijos rodiklis, tuo aukstesnis vartotojy jsitraukimas (Petrauskaité,
2021). Pagal turimus duomenis, per valanda prekybos centra aplanko 6 000 lankytojy, konversijos rodiklis
siekia 0,1 proc. Mazesnis nei 1 rodo itin Zemg lankytojy konversija.

Paroda aplanké 50 proc. vyry ir 50 proc. motery. Tai rodo, kad lytis netur¢jo jtakos jsitraukimui j paroda.
Né vienas i§ lankytojy parodos eksponaty nestebéjo ilgiau nei tris minutes ar netyrinéjo nuosekliai visy
eksponaty. O keli praeiviai stabtelé¢jo svarstydami, ar ¢ia dekoracijos. Todél, galima teigti, kad daugelis
parodos ,,Ciurlionio pasaulis* lankytojy priklauso anks¢iau jvardytai ,,vakarieniautojy* grupei.

ISvados

1. Siekiant apibrézti parodos vieSojoje erdvéje samprata, buvo nustatyta, kad kultiros paroda, esanti
atsitiktinéje vietoje, j kurig lankytojai gali patekti laisvai tam tikru paros metu ir kuri nesukuria jokio
psichologinio ry$io tarp parodos eksponaty ir erdvés, yra ,,i§vietinta“ paroda.

2. Nustatyta, kad j parods ,,Ciurlionio pasaulis jsitraukia 0,1 proc. prekybos centro lankytojy. Tai rodo mazg
konversijos rodiklj.

3. Daugelis lankytojy steb¢jo paroda chaotiskai, priSokdami vis prie naujo eksponato ir neskirdami daug laiko
nuosekliai analizei. Daroma prielaida, kad iSorés dirgikliai (triuk§mas, pro $alj bégantys lankytojai) blasko
parodos lankytojus. Rekomenduojama ateityje atlikti Siy sgsajy analiz¢ — ar kitoje erdvéje jsitraukimas j
paroda biity didesnis?

4. Remiantis $io atvejo analize ir empirinio tyrimo rezultatais, galima teigti, kad parodos pusiau vie$ojoje
erdvéje sekmé priklauso nuo parodos temos sasajos su erdve (kontekstu). Sis atvejis pagrindzia teiginj, kad
istoriniy-meniniy parody prekybos centruose lankytojy isitraukimas yra itin mazas.
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VISITORS" ENGAGEMENT IN A HISTORICAL-ART EXHIBITION IN A SEMI-PUBLIC SPACE: CASE
ANALYSIS OF THE EXHIBITION "CIURLIONIS' WORLD"

Summary

The study analyzed and examined visitor engagement in historical and artistic exhibitions in semi-public spaces, based
on the example of the exhibition "The World of Ciurlionis." During the study, the definition of public and semi-public
places was defined — it was established that a cultural exhibition displayed in a random place does not create any
psychological connection between the exhibits and the space, and to which visitors have access at all times or for part of
the day, is a "displaced" exhibition or simply an exhibition in a semi-public space. In other words, exhibiting in a random
location is defined as the displacement of culture, removing it from its place. Communication about the exhibition
"Ciurlionis' World" took place through partners, national and regional/city press channels, and social networks. The
exhibition is on display for six months, from May to October. During the empirical study, the number of visitors to the
exhibition was recorded for one hour during the busiest time of the shopping center, and comments about visiting the
exhibition were summarized. The observation is carried out on Mondays, from 6:15 p.m. to 7:15 p.m. According to
statistical data available in the public domain, it was found that 6,000 shoppers (potential exhibition visitors) visited the
shopping center during that hour. Visitors who spent more than a minute and a half (90 seconds) at the exhibition were
recorded. The study found no correlation between gender, age, and visitor behavior. The study did not record any cases
where an exhibition visitor spent more than five minutes visiting the exhibition. The study found that 0.1% of shopping
center visitors engage with the exhibition. A conversion rate of less than one is considered low. Therefore, it can be said
that in this case, shopping center visitors are not very engaged in visiting the exhibition in a semi-public place. These
research results support the claim that the success of an exhibition depends on the space in which it is displayed. This
case supports the claim that visitor engagement with historical exhibitions in shopping centers is extremely low.

Keywords: communication, exhibitions, cultural reception, Ciurlionis exhibition
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